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STRATEGI KOMUNIKASI
PEMASARAN BERDAYA SAING
UNTUK UMKM KULINER

Untuk membangun UMKM yang kuat dan memiliki
daya saing tidak mudah Harus ada strategi
komunikasi pemasaran yang tepat Berikut adalah 4
cara membangun komunikasi pemasaran yang
tepat.

FOKUS KOMUNIKASI

Setelah mengidentifikasi pasar,
tentukan apakah pemasaran akan lebih
banyak dilakukan secara online atau
offine. Hal ini penting untuk
menentukan fokus komunikasi yang
akan dilakukan.

ONLINE MEMBANGUN DIALOG

Jika pemasaran lebih banyak dilakukan
online, komunikasi harus bersifat
dialogis, mendengarkan keinginan
konsumen. Dari situ, konten media
online dbangun agar konsumen
memahaminya.

PENGALAMAN MEMBANGUN
PEMAHAMAN

Jika pemasaran lebih banyak dilakukan
offine, tekankan pada pengalaman
Biarkan target market merasakan
sensasi produk yang ditawarkan, yang
akan menumbuhkan kepercayaan dan
harapan.

DAPUR DAN RUANG MAKAN,
MEDAN PERTEMPURAN

Hal yang tidak boleh dilupakan adalah
pembuktian. Dalam produk kuliner, dapur
adalah medan pertempuran rasa,
sedangkan ruang makan adalah tempat
penyajian dan pelayanan menentukan
selera dan mood konsumen,




