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Mengelola emosi konsumen untukkebutuhan produsen sebagai tujuan utamadari produksi. Dalam hal ini, maka setiapkonten yang dihasilkan berisi tentang asalusul sejarah bisnis UMKM, menu masakan,dan juga proses olahan makanan.

Mempromosikan produk UMKMmenggunakan platform mediasosial seperti WhatsApp, Facebook,TikTok dan Instagram. Sertamenggunakan fitur dalam aplikasitersebut.

AKTIF DALAM PROMOSI

KONTEN INFORMATIF

STRATEGI PESAN KOMUNIKASI

Pastikan strategi pesan yang

digunakan sudah sesuai. Strategi

pesan adalah apa yang ingin

disampaikan tentang sebuah

merek atau produk. Hal ini harus

dipertimbangkan dengan matang

agar pesan tersebut dapat

dipahami oleh target audiens.

KULINER

STRATEGI KOMUNIKASI
PENINGKATAN

PENJUALAN UMKM

CONTENT COLLABORATION

Konten kreator dapat meningkatkan penjualan

produk di media sosial. Food influencer

berpengaruh bagi pecinta kuliner di

Indonesia. Dalam podcast, mereka bisa

melakukan soft selling produk UMKM Pecel

Lele Pak Mur dan berbagi pengalaman unik

serta merekomendasikan tempat makan pecel

lele enak di Jakarta.
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