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4bauran
komunikasi

Jangan segan untuk menggunakan bauran
komunikasi agar proses  komunikasi
menjadi terintegrasi dan pesan dqpat
dipahami khalatyak yang lebih luas. 

2 Kekhasan
produk, Pesan
utama 

Produk lokal menjadi ikon
daerah memang tidakdapat
dilakukan dalam semalam.
Selain strategi, konsistensi
juga penting agar pesan lebi
clear terdengar. 

stRATEGI KOmunikasi
PRODUK LOKAL

sebagai Ikon DAERAH
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Go Online

Media sosial

Produk lokal tidak semata hasil produksi yang bernilai jual. Ia harsu
memiliki strategi komunikasi agar lebih dikenal dan menjadi ikon
daerah.  

Produk  memiliki perbedaan
dengan produk-produk sejenis.
Keunggulan harus relevan dengan
kekhasan dari sebuah daerah. 

Untuk berkomunikasi gunakanlah media
nasional agar infromasi meluas. Gunakan
media sosial untuk membantu penyebaran
imformasi lebih cepat.

Berikut adalah strategi komunikasi yang dapat dilakukan: 

Bekitar 81% calon pembeli akan
melakukan riset secara online sebelum
melakukan pembelian. Mereka akan
mencari tahu tentang harga, deskripsi,
gambar produk, ulasan pembeli,
kualitas customer service, dan lain
sebagainya. 

https://transaction.agency/ecommerce-statistics/81-of-shoppers-research-their-product-online-before-purchasing

