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Pendahuluan

Perkembangan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) di bidandg
makanan dan minuman pada saat ini sudah semakin pesat, hal ini dapat
dilihat dari banyaknya pelaku UMKM yang baru. Perubahan yang cepat
berdampak pada situasi ketidakpastian yang berpengaruh terhadap
UMKM.

Permasalahan

UMKM Sinar 87 Garut ini menjual total delapan menu es dan memiliki
dua produk bestseller yaitu es campur dan es teler. Namun, produknya
yang enak ini belum bisa dipasarkan secara luas karena beberapa kendala
seperti kurangnya daya promosi dan informasi terkait produk yang dijual
kepada konsumen, kurangnya menonjolkan produk unggulan yang
lumayan banyak diminati oleh konsumen, dan spanduk yang dipasang
UMKM ini kurang mempromosikan bisnis UMKM itu sendiri.Pemasaran
Melalui Media Sosial

Kegiatan yang penulis lakukan sebagai langkah dan bentuk pengabdian

kepada masyarakat adalah membuatkan buku menu sebagai strategi

komunikasi pemasaran konvensional dikarenakan mengingat strategi

gorgunikasi pemasaran digital kurang cocok untuk usaha es campur Sinar
7 Garut ini.

Dalam buku menu ini akan berisi sekitar 9 lembar yaitu 1 lembar cover
dan 8 lembar menu yang dijilid spiral. Di setiap lembaran menu akan
tercantum isian-isian dari aneka macam es yang dijual dan bagi produk
yang bestseller akan ditandai dengan 5 bintang yang menandakan produk
tersebut adalah yang direkomendasikan atau yang paling laris.

Kesimpulan

Di zaman yang serba digital ini sekiranya dapat membantu para
pelaku usaha di bldaninya asalkan hal tersebut dapat masuk dan
cocok dari karakteristik atau kriteria dari usaha itu sendiri. Peluan

strategi komunikasi pemasaran konvensional nyatanya masih coco
dengan beberapa UMKM contohnya di UMKM Sinar 87 Garut ini.
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