Pengembangan Pemasaran Café Kopi Na-bi Melalui Media Sosial

Pendahuluan

Café Kopi Na-bi memiliki keunggulan dalam memasarkan. Keunggulan
yang ditawarkan café kopi Na-bi adalah sebuah inofasi tempat yang cocok
untuk kalangan muda hingga orang dewasa seperti outdoor dan indoor
lantai 2 untuk smoking area atau area merokok, dan juga indoor non-
smoking atau area tidak merokok.

Permasalahan

Letak Café Kopi Na-bi memiliki tempat yang kurang strategis dikarenakan
berada di dalamkomplek perumahan sehingga masih banyak orang yang
tidak mengetahui caté tersebut. Dengan demikian, café tersebut
membutuhkan pemberitahuan dan pemasaran dalam segi letak agar
banyak orang yang mengetahui letak dari café tersebut, karena mereka
masih kurang aktif dalam melakukan pemasaran di media sosial.

Pemasaran Melalui Media Sosial

Kami akan melakukan kegiatan pemasaran melalui media sosial terutama
platform Tiktok. Tujuan kami melakukan pemasaran melalui platform
media sosial Tiktok adalah untuk memberikan pemberitahuan letak dan
produk dari Café Kopi Na-bi kepada para konsumen sehingga mereka
semua dapat datang ke café tersebut. Kami telah mendatangi café
tersebut dan bertemu dengan owner atau pemilik dari café tersebut.
Setelah kami bertemu dengan owner atau pemilik dari café tersebut, kami
menawarkan bantuan a%ar kami dapat melakukan pemasaran melalui
platform media sosial Tiktok. Owner atau pemilik dari café tersebut juga
teIa_hlmenyetujui untuk melakukan bantuan melalui pemasaran media
sosial.

Kesimpulan

Pemanfaatan media sosial dapat dijadikan sebagai media o
Eemasaran, promosi, dan pemberitahuan informasi yang efektif juga
omunikatif terhadap banyak orang. Sehingga informasi yang
diberikan dapat diterima dengan baik oleh orang lain juEa
meningkatkan cakupan wilayah pemasaran dan meningkatkan jumah
pemberitahuan letak dari café tersebut terhadap public.
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