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BAB I Pendahuluan  

Estetika adalah suatu ilmu tentang keindahan dan seni, Estetika sendiri memiliki 

pengertian yang sangat kompleks dan terus berubah-ubah dari masa ke masa seiring 

perkembangan zaman. Estetika sendiri tercipta berdasarkan pemikiran atau kreativitas 

masing - masing orang, karena inovasi yang dihasil kan akan berbeda setiap orang nya. 

Namun setiap perbedaan yang diberikan akan tetap menjadi karya seni atau keindahan 

untuk dilihat. Seperti beberapa ahli menyatakan definisi “estetika” yang berbeda, itu 

ditunjukan karena pemikiran para ahli yang berbeda satu sama lain namun menunjukan 

makna yang sama yaitu keindahan atau seni. Produk adalah segala sesuatu yang dapat 

ditawarkan produsen untuk diperhatikan, diminta, dicari, dibeli, digunakan, atau 

dikonsumsi pasar sebagai kebutuhan atau keinginan pasar yang bersangkutan. 

 

Outu cafe, salah satu cafe di jakarta yang memiliki keunggulan dalam 

memasarkan produk nya. keunggulan yang ditawarkan outu cafe adalah sebuah nilai 

estetika dalam cafe tersebut untuk menarik pelanggan. keindahan dan seni yang 

diberikan dapat menjadi nilai tambah untuk pasar yang akan membeli produk nya. 

keunikan dari segi desain bangunan yang sangat indah dan kekinian menjadikan outu 

cafe menjadi tempat yang cocok untuk kalangan muda hingga orang tua. Outu cafe juga 

memberikan seni ruangan merokok (smoking room) untuk pelanggan yang suka 

merokok dengan memberikan desain yang menarik yaitu memberikan ruangan yang 

kedap terhadap suara dari luar sehingga antara pelanggan yang merokok dan tidak 

merokok tidak saling terganggu karena telah disediakan tempat masing-masing sesuai 

kebutuhan mereka. Masyarakat juga butuh keindahan atau seni dari yang biasanya dan 

dapat menjadi daya tarik pengunjung ke outu cafe 

Sebagaimana dikutip dari laman Investopedia, pemasaran adalah sebuah strategi 

bisnis yang mengacu pada aktivitas yang dilakukan perusahaan untuk mempromosikan 

penjualan suatu produk. Disini, pemasaran adalah mencakup periklanan, penjualan, dan 

pengiriman produk kepada konsumen atau bisnis lain. Tujuan dari pemasaran adalah 

tentunya untuk memaksimalkan keuntungan dengan membuat strategi penjualan. Dalam 

pemasaran, perusahaan membutuhkan strategi yang harus disesuaikan dengan target 

yang disasar. Ada beberapa jenis pemasaran contohnya melalui internet yang berupa 

media sosial. Media sosial pada saat ini sangat berpengaruh karena saat ini zaman 

menggunakan internet untuk kehidupan sosial pemasaran perusahaan melalui banyak 

platform media sosial. 

 

 

Bab II  Pelaksanaan 

Café Outu sudah melakukan upaya yang sangat baik akan tetapi Outu masih 

belum maksimal dalam melakukan pemasaran. mereka masih kurang aktif dalam 

melakukan pemasaran di platform media sosial. Era saat media sosial menjadi platform 

yang banyak diminati masyarakat dan semua sudah bisa serba online. Info dalam media 

sosial dapat berkembang dengan sangat cepat dan dapat diketahui langsung oleh semua 

masyarakat. Menurut kami mereka butuh salah satu platform dalam aplikasi yaitu 

Tiktok.  saat ini Tiktok telah berkembang sangat cepat dan menjadi salah satu platform 

media sosial dengan jumlah pengguna terbanyak di dunia. dan tak sedikit perusahaan 



atau umkm yang melakukan kegiatan promosi di Tiktok seperti membuat konten yang 

menarik mengenai produk yang mereka jual, sehingga hal tersebut membuat usaha 

mereka lebih dikenal oleh masyarakat pengguna media sosial.  

 

A. Metode Pelaksanaan 

Metode pelaksanaan dalam kegiatan “ Mengembangkan Estetika Cafe Outu” yaitu 

sesuai dengan perencanaan dan melewati beberapa tahapan seperti:  

• ●  Identifikasi Masalah 

Masalah yang utama tentu dalam kegiatan promosinya yang kurang 

memanfaatkan platform sosial media Tik Tok  

• ●  Menentukan Tujuan 

Kami berkomitmen untuk menuju tujuan yang telah kami sepakati, yaitu dengan 

memperluas kegiatan promosi dengan memanfaatkan beberapa platform sosial 

media.  

• ●  Analisis Kebutuhan 

Dalam project ini, banyak sekali faktor dan kendala yang menghambat daan 

mendukung dalam menjalankan kegiatan ini. Beberapa faktor penghambat 

seperti lokasi Outu Cafe lumayan jauh dari tempat tinggal kami, sehingga dalam 

menjalankan kegiatan ini kami menentukan waktu yang tepat untuk  

langsung datang ke lokasi mitra kami, lalu faktor pendukung yang kami 

dapatkan adalah saat Owner Outu cafe sangat ramah dan sangat menerima kami 

dalam menjalankan kegiatan ini.  

● Pelaksanaan Pemasaran 

Kami membuat akun Tik Tok atas nama cafe Outu dan membantu membuat 

konten yang menarik dan berkualitas. Lalu akun Tik Tok tersebut kami kelola 

secara bersama dengan pihak cafe Outu.  

 

Bab III Kesimpulan 

 

 Outu cafe mengembangkan estetika tempat dan produk yang telah mereka 

ciptakan, kami akan membuat konten yang menarik dan unik sesuai dengan nilai yang 

ditunjukan oleh outu cafe, dan target kami untuk segala umur. kalangan muda maupun 

kalangan orangtua sudah banyak yang mempunyai platform TikTok sebagai media 

mereka dalam mngetahui informasi dengan cepat.  
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