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BAB I:  PENDAHULUAN   

A. Analisis Situasi   

Liang Teh dan Susu Kacang Mas Idon adalah sebuah UMKM di samping Kampus UNTAR I. 

Mas Idon yang merupakan pemilik dari UMKM tersebut, sudah berjualan sejak tahun 2008. 

Awalnya setelah merantau ke Jakarta pada tahun 2006, Mas Idon bekerja sebagai seorang 

buruh, namun  kemudian beralih profesi menjadi penjual liang teh karena keahlian yang ia 

pelajari.  

Mas Idon hanya menjual Liang teh dan Susu kacang dengan harga yang dipukul rata yaitu 

Rp.5.000,-. Mas Idon berjualan menggunakan gerobak. Tempat jualan Mas Idon tidak berupa 

kios melainkan hanya di pinggiran jalan. Namun, cukup strategis karena di kelilingi oleh 

pedagang makanan yang menambah pelanggan Liang Teh sebagai pelengkap minuman dan 

merupakan kawasan yang cukup ramai. Di kawasan Mas Idon berjualan juga terdapat cukup 

banyak pesaing minuman, yang memiliki kios tetap. Masalahnya beberapa pelanggan 

menganggap dagangan ini kumuh, kurang higenis. Beberapa juga kurang menyadari adanya 

Mas Idon karena berjualan dengan gerobak yang jam bukanya tidak pasti.  

B. Masalah Mitra dan Solusinya  

Permasalahannya adalah bagaimana eksistensi UMKM Liang Teh dan Susu Kacang Mas Idon 

dapat berkembang dan dapat dikenal dengan sebuah identitas visual brand yang kuat. 

Perancangan identitas visual memiliki manfaat penting dalam memudahkan konsumen untuk 

 

 

Gambar 1-2: 

Kondisi Awal Gerobak dan Penjual 

(Foto koleksi pribadi) 

 



mengingat sebuah merek hanya dengan melihat logo dan warna yang digunakan di 

berbagai media  (Hadinata, 2016). Dengan identitas visual yang kuat, sebuah merek dapat 

membangun kesan yang konsisten dan mengkomunikasikan pesan yang jelas kepada 

konsumen. Logo yang unik dan menarik serta warna yang konsisten dapat menjadi ciri 

khas merek yang mudah dikenali. 

 

Identitas visual yang kuat dan konsisten membantu menciptakan kesan yang than lama di 

pikiran konsumen, sehingga mereka dapat dengan mudah mengidentifikasi mere tersebut 

hanya dengan melihat elemen visual yang terkait. 

 

Bab II:   PELAKSANAAN  

A. Deskripsi Kegiatan  

1) Pertama melakukan observasi lingkungan sekitar dan wawancara pemilik mitra yaitu 

Mas Idon, pelanggan dan non pelanggan, serta beberapa pesaing kuat. 

2) Dilakukan diskusi dan pemaparan analisis situasi, perbandingan pesaing, dan 

penentuan    nama usaha dan moodboard. 

3) Membuat alternatif desain logo dengan beberapa warna dan mood yang berbeda 

4) Melakukan diskusi dan pertimbangan logo serta warna yang akan dipilih, hingga 

menjadi acuan untuk membuat media promosi lainnya. 

5) Memberikan Mas Idon hak untuk memilih alternatif logo. 

6) Membuat logo final dengan memasukkan pertimbangan dan pendapat Mas Idon. 

7) Membuat media promosi lainnya yaitu Daftar Menu, Banner, Sticker untuk Gerobak, 

dan Sticker untuk kemasan gelas.  

 

B. Metode Pelaksanaan,   

Metode Kegiatan yang digunakan adalah dari metode perancangan lima langkah dari Robin 

Landa (2013) yaitu orientasi, analisis, konsepsi, pengembangan desain, implementasi. 

Termasuk di dalam pengembangan desain adalah perancangan logo dari UMKM Liang Teh 

dan Susu Kacang Mas Idon. Setelah tahapan awal hingga pengembangan desain, 

selanjutnya implementasi desain, dengan mencetak media promosi Liang Teh dan Susu 

Kacang Mas Idon dengan kualitas yang baik, menyerahkan dan membantu pemasangannya. 



C. Luaran  

Luaran berupa media promosi pendukung dan dari kegiatan ini dibuatlah laporan kegiatan 

berupa poster penelitian yang didaftarkan untuk mendapatkan HaKI.  

 

Gambar 3:                                                                                                                                                                           

Logo (dokumen pribadi) 

 

 

Gambar 4:                                                                                                                                                                     

Banner untuk Gerobak (Dokumen Pribadi) 



 

 

                                         Gambar 5:                                                                                       

Daftar Menu (Dokumen Pribadi) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Bab III: KESIMPULAN  

 

Penelitian sebelumnya menunjukkan bahwa penggunaan media promosi pendukung yang 

konsisten dengan identitas visual dapat meningkatkan kesan postitif dan daya tarik produk. 

Dengan adanya media pendukung yang dirancang secara visual menarik dan konsisten, 

eksistensi UMKM Mas Idon diharapkan dapat meningkat, dan karena itu diharapkan pula 

dapat lebih efektif dalam mempromosikan produknya kepada konsumen. 

 

 

                                                             Gambar 7:                                                                                     

Penyerahan desain jenama (brand) untuk Teh Soetjang Mas Idon  

                                                                      (Dokumentasi Pribadi) 

 

Secara keseluruhan, perancangan identitas visual UMKM Mas Idon diharapkan akan dapat 

memberikan hasil yang positif. Identitas visual yang kuat, meliputi logo, label, dan media 

pendukung, dapat membantu UMKM Mas Idon dalam membangun citra yang konsisten, 

menarik perhatian konsumen, dan memperkuat pengenalan merek.  
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