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PENDAHULUAN
Pada masa pandemi, banyak
munculnya UMKM baru yang
sedang berkembang akibat dari
pemberhentian kerja dari tempat
kerja sebelumnya.  Dalam hal ini,
kelompok kami tertarik melakukan
observasi terhadap salah satu
UMKM yang sedang berjuang di
masa pandemi karena mengalami
penurunan penjualan yang drastis
yaitu Colourfun Booth. Colourfun
Booth berfokus pada bidang jasa
photobooth yang terbentuk karena
didukung oleh fenomena selfie
pada saat itu.

Selain melakukan observasi kami
juga mencoba menerapkan strategi
komunikasi pemasaran dalam
upaya peningkatan segmentasi
pasar melalui berbagai media.
Seperti iklan melalui media sosial
Instagram, melakukan endorsement
atau celebrity endorser, hadirnya
Public Relations untuk menjaga
citra perusahaan dan menjaga
hubungan baik dengan konsumen,
juga melakukan promosi penjualan. 

Dokumentasi Kegiatan

Iklan melalui media sosial Instagram

Celebrity Endorser melalui Brisia Jodie

Dokumentasi bersama owner Colourfun Booth


