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BAB I  

Pendahuluan 

 

A. Analisis Situasi  

Berdasarkan penelitian, Kabupaten Kubu Raya merupakan daerah baru yang cocok 

untuk melakukan pertumbuhan ekonomi dengan dorongan UMKM. (Sembiring, 2018) 

Saat ini, Kabupaten Kubu Raya diketahui memberikan kontribusi terbesar kedua dalam 

perekonomian Kalimantan Barat. Hingga tahun 2021 lalu, indikator perkembangan 

ekonomi Kubu Raya mengalami kenaikan yang tergolong baik yaitu 5,18 persen jika 

dibandingkan dengan tahun-tahun sebelumnya. (Andartanto, 2022) 

Pertumbuhan ekonomi pada kabupaten ini juga dipengaruhi oleh semangat dan antusias 

yang berasal dari banyaknya usaha bisnis atau UKM (Usaha Kecil Menengah). UKM 

sendiri merupakan istilah yang mengacu pada jenis usaha kecil menengah yang 

dimiliki oleh rakyat dengan bentuk usaha perseorangan. (Abdi, 2022) 

Banyaknya usaha bisnis kuliner yang beredar dan berkembang membuat para pelaku 

usaha harus terus mengeluarkan inovasi dan ide bisnis yang menjanjikan. Keripik 

jamur tiram menjadi salah satu ide bisnis kuliner yang bisa ikut bersaing di pasaran 

dan menguntungkan. Keripik jamur tiram merupakan jenis camilan yang telah banyak 

beredar di pasaran namun tetap menjadi ide bisnis yang tepat untuk diluncurkan 

karena disukai oleh banyak kalangan dari anak-anak hingga orang tua. (Peluang 

Bisnis Keripik Jamur Dan Analisa Usahanya, 2020) 

 

Keripik Jamur Dava adalah salah satu UMKM yang berdiri di Kalimantan. Keripik 

Jamur Dava terjamin kualitasnya karena menggunakan olahan jamur yang ditanam 

dan diracik sendiri. Selain itu, olahan Keripik Jamur Dava tidak hanya lezat, tetapi 

juga menjadi camilan sehat yang kaya akan protein dan dibuat tanpa pengawet 

maupun MSG. 

 

 



 
Gambar 1. Tampilan Produk Keripik Jamur Dava 

 

  



B. Masalah Mitra dan Solusinya 

Untuk saat ini, Keripik Jamur Dava masih mengandalkan sistem konsinyasi yaitu 

praktik dagang yang terjadi antara pedagang utama yang menitipkan barang jualan 

untuk dijual oleh penjual lainnya. (Kelebihan Dan Kekurangannya Sistem Penjualan 

Konsinyasi, n.d.) Dengan hanya menggunakan sistem titip-jual, Keripik Jamur Dava 

hanya memiliki jangkauan yang kecil mengingat banyaknya pesaing yang menjual 

produk sejenis. Untuk itu, penting untuk sebuah UKM melihat potensi berbagai media 

untuk melakukan promosi dan pemasaran, salah satunya adalah dengan memanfaatkan 

internet. (Purwidiantoro et al., 2016) Sebagai contoh, media sosial dapat menjadi salah 

satu media yang banyak dimanfaatkan oleh berbagai kalangan karena dinilai sebagai 

media yang mudah dan gratis. 

 

Maka dari itu, dibutuhkan sebuah perancangan media iklan yang memuat produk 

tersebut guna memperkenalkan, menyebarkan awareness kepada masyarakat agar 

meningkatkan pembelian Keripik Jamur Dava. Berdasarkan riset Cisco Visual 

Networking Index, sepanjang 2022 ada sekitar 82% pengguna internet mengonsumsi 

video sebagai media atau konten. (Munson, 2018) Dengan angka yang terbilang tinggi, 

seharusnya permasalahan yang dihadapi yaitu membutuhkan media promosi untuk 

memperkenalkan Keripik Jamur Dava dapat diselesaikan dengan perancangan media 

video iklan yang mengangkat konsep camilan Keripik Jamur Dava yang murah tapi 

berkualitas. 

 

 
Gambar 2. Tampilan Foto Produk pada Media Sosial Keripik Jamur Dava  



Bab II 

Pelaksanaan 

A. Deskripsi Kegiatan 
 

Pada tahap awal pengumpulan data, dilakukannya observasi UKM melalui diskusi 

dan Focus Group Discussion (FGD) bersama Hubungan Masyarakat (HUMAS) 

Fakultas Seni Rupa dan Desain (FSRD) di Universitas Tarumanagara, yang 

hasilnya diterangkan bahwa diperlukannya tenaga bantuan untuk pembuatan 

perancangan media video iklan produk Keripik Jamur Dava. 

 

Selanjutnya dilakukan juga wawancara bersama tim HUMAS Universitas 

Tarumanagara bersama dengan dinas DKUKMPP Kabupaten Kubu Raya untuk 

mengkomunikasikan arah konsep dan branding dari produk keripik ini. Melihat 

kondisi ini, sesuai dengan arahan yang diterima dari pihak Keripik Jamur Dava 

yaitu menyertakan informasi mengenai nama produk, nama brand, komposisi, 

keunggulan produk seperti keaslian jamur dan tanpa pengawet ke dalam media 

video iklan berukuran HD 1280 x 720 px. 

 

Selanjutnya dilakukan perancangan video pada produk di mana akhirnya 

diputuskan untuk menggunakan konsep keripik dengan harga murah namun 

berkualitas tinggi sebagai camilan favorit untuk menemani dikala waktu kosong 

maupun bekerja, juga camilan pendamping saat berkumpul bersama teman maupun 

keluarga dengan pembuatan video menggunakan teknik gabungan dari animasi, B-

roll, dan stop motion. 

 

Di tahapan eksekusi, mulai dilakukannya pencarian referensi visual mengenai 

video yang akan dibuat sebagai acuan dalam pembuatan video mengenai awareness 

Keripik Jamur Dava yang akan dibuat. 
 

 



 
Gambar 3. Referensi Video Iklan yang Menggunakan B-roll dan Animasi 

 

Berdasarkan referensi visual tersebut, maka dibuat storyboard terlebih dahulu 

sebagai acuan dalam pembuatan media video iklan Keripik Jamur Dava. 

 

 
Gambar 4. Storyboard Keripik Jamur Dava 

 

Perancangan visual mengenai pembuatan video iklan Keripik Jamur Dava 

menggunakan pewarnaan yang kontras agar produk dapat lebih menonjol dan hasil 

video dapat terkesan dinamis dan menarik.  

 
Gambar 5. Rekomendasi Warna pada Media Video Iklan  



 

 

Tipografi yang digunakan pada media video iklan adalah typeface jenis sans-serif 

untuk memberikan kesan rumahan, sederhana, dan ramah bagi pembaca.  

 

 
Gambar 6. Tampilan Hasil Video Iklan Keripik Jamur Dava 

Hasil akhir video iklan Keripik Jamur Dava dapat diakses melalui link berikut : 

https://drive.google.com/file/d/128Lir_zrgsQbHNb7pqd71cnh7BH1TUmi/view?us

p=sharing  

 

B. Metode Pelaksanaan 

Pelaksanaan kegiatan ini melibatkan 3 mahasiswa pada pelaksanaan pelatihan. 

Berikut adalah kerangka pelaksanaannya:  



 
 

Deskripsi Bagan:  

1. Melakukan observasi UKM 

Dilakukan survei awal untuk mengumpulkan data melalui proses observasi UKM, 

yakni dengan mencari tahu mengenai Kubu Raya yang sudah memiliki geo 

tagging UKM di Kubu Raya sebagai pemekaran dari Kabupaten Mewapah, 

Pontianak, Ibu Kota Provinsi Kalimantan Barat. Berdasarkan observasi yang 

telah dilakukan, diperlukan pembuatan perancangan media video iklan untuk 

produk-produk UKM di Kubu Raya, salah satunya “Keripik Jamur Dava”. 

2. Berkomunikasi dengan dinas DKUKMPP Kabupaten Kubu Raya 

Melakukan komunikasi dengan Bupati Kabupaten Kubu Raya, Muda 

Mahendrawan dan Dr. M. Norasari Arani selaku kepala Dinas Koperasi Usaha 

Kecil dan Menengah Perindustrian dan Perdagangan (DKUKMPP) Kabupaten 

Kubu Raya. Melalui wawancara dengan Bupati Muda,  didapatkan bahwa  

pemerintah kabupaten Kubu Raya selama ini terus mendorong dan memperkuat 

UMKM yang ada. Dr. M. Norasari Arani juga berharap DKV Untar bisa 

berkontribusi membantu UKM Kubu Raya dalam peningkatan kualitas produk 

dari sisi desain. 

3. Wawancara dengan pelaku UKM 

Pada tahap ini dilakukan wawancara dengan pemilik UKM Kubu Raya untuk 

mengambil data yang diperlukan pada proses desain. Wawancara dengan pemilik 
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Produksi dan pendaftaran HKI 



dari Keripik Jamur Dava menghasilkan data yang diperlukan untuk proses desain 

seperti media visual yang diinginkan, warna, tipografi, kontak dan pesan yang 

ingin disampaikan. 

4. Penyusunan rekomendasi desain 

Penyusunan rekomendasi desain ini dilakukan eksplorasi referensi visual yang 

sesuai dengan data wawancara Keripik Jamur Dava. Hasil akhir dari perancangan 

visual berupa media video iklan. Pertama, dengan menyiapkan segala atribut dan 

perlengkapan untuk pengambilan video. Lalu menentukan skema palet warna 

yang akan digunakan yaitu warna putih, hitam untuk menambah kesan kontras 

namun sederhana. Terakhir menentukan tipografi yang akan digunakan yaitu 

jenis sans serif yang memberi kesan simple, modern, dan nyaman dibaca. 

Kemudian lanjut ke tahap pengeditan video iklan menggunakan Adobe Premiere 

Pro dan Adobe After Effects. 

5. Produksi dan pendaftaran HKI 

 Produksi video menggunakan kamera DSLR dengan format mp4 dan resolusi 

 1280px. Video menggunakan teknik editing cut to cut.  

 

 

 

 

  



Bab III 

Kesimpulan 

 

Proses penggarapan media melalui video iklan untuk produk Keripik Jamur Dava 

diapresiasi dengan sangat baik oleh pemilik. Video iklan ini dirasa telah sesuai dalam 

menggambarkan konsep yang ingin disampaikan oleh Keripik Jamur Dava dan 

diharapkan video iklan ini dapat bermanfaat dan menarik perhatian masyarakat. 
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1. Surat tugas 

2. Foto Kegiatan 

3. Bukti Luaran (Sertifikat HKI) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 


