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LAPORAN AKHIR PENGABDIAN KEPADA MASYARAKAT 

  
  

 

BAB I Pendahuluan 

  

Branding suatu perusahan sangat penting untuk diingat oleh pelanggan, karena itu haruslah 

branding sering diekspresikan dalam setiap kegiatan agar masyarakat dapat mengetahui. 

Branding haruslah mempunyai nilai yang postif terhadap produknya, karena dengan 

mengexpose branding yang mutunya baik akan lebih cepat berkembanganya. Branding 

dapat dilakukan pada setiap kegiatan baik media sosial maupun media lain seperti; papan 

reklame, souvenir barang dll. 

 

Permasalahan dari kemajuan teknologi informasi harus sejalan dengan eranya, sehingga 

upgrade branding ini efisien dan efektif. Hal ini sejalan dengan filosofi dari Heidegger 

(2010) yaitu “Being and Time” mengdiskripsikan tentang keberadaan (being) harus 

disesuaikan waktu dimana sat ini kita berada (time). 

 

Pekembangan jaman pada era industry 4.0 banyak sekali terjadi perubahan ke arah efisiensi, 

sehingga informasi-informasi di era digital ini sudah sangat mudah didapatkan, di era ini 

merupakan suatu era terjadi shifting yang sangat cepat dan juga merupakan era digitalisasi 

informasi yang disebut sebagai information and communication technology (ICT)                       

( Priyomarsono & Trisno, 2020). 

 

Era industry 4.0 ini disikapi oleh pemerintah Jepang dengan dikeluarkan society 5.0 hal ini 

disebabkan karena beberapa tahun ini perkembangan information and communication 

technology bergerak dengan sangat cepat, yang memberikan dampak informasi yang nyata 

kepada masyarakat, organisasi, logistic, dan financial yang dapat memberikan informasi yang 

sangat jelas, hampir semuanya informasi dan kumunikasi ini secara mudah terhubung baik 

pada tingkat local dan global, yang akhirnya akan memberikan pengaruh satu sama lainnya.  

Adapun tujuan akhir dari society 5.0 adalah untuk memberikan kesejahteran bagi umat 

manusia dengan memanfaatkan big data untuk dikelola oleh artificial intelligent (AI), robot, 

dan internet of things (IoT) (Japan, 2016).  

 

Information and communication technology ini didominasi oleh generasi Y yang dilahirkan 

1977-1995 dan generasi Z yang lahir tahun 1996-2000, serta sedikit pada generasi Baby 

Boomers yang dilahirkan tahun 1946-1964 dan generasi X yang dilahirkan tahun 1965-1976. 

Di Indonesia generasi Z pada tahun 2010 mencapai 68 juta orang, hampir dua kali lipat 

generasi X (Dwifatma, 2017). Kelompok usia paling tua sampai dengan tahun 2019 berumur 

23 tahun, artinya anak generasi Y dan Z lebih mendominasi era Information and 

communication technology, mereka menganggap internet of things (IoT) adalah bagian dari 

kehidupan sehari-hari bagi generasi ini.  

 

Berdasarkan uraian diatas maka isu ini sangat menarik untuk dibahas dalam kaitannya dengan 

branding merek Gakushudo, berupa logo perusahan dipasang di depan bangunan agar mudah 

dilihat oleh pengguna baik siang maupun malam hari.   

  



Bab II  Pelaksanaan 

Metode yang dipergunakan untuk membuat papan nama ini adalah metode kualitatif 

dengan melakukan survey ke lokasi dan wawancara dengan pemilik Gakushudo untuk 

mengetahui kebutuhan perusahaan tersebut. 

Pembuatan Neon box merek Gakushudo akan diletakan pada bangunan, Neon Box ini 

dapat dilihat tegak lurus arah jalan, dan bukan arah sejajar jalan dengan maksud agar bisa 

dilihat pada saat menelurusi jalan. Merek Gakushudo dibuat dua sisi dengan ukuran 1.00 

M X 1.20 M dengan latar belakang plastik akreligh putih susu yang didalamnya terdapat 

lampu TL LED 2 x 8 Watt. Tulisan disesuaikan dengan warna logo dari perusahan agar 

tidak membingungkan pengguna dari mitra. Dalam merek ditulisan deskripsi dari mitra 

apa yang dikerjakan tidak hanya branding saja, karena hal ini diharapkan juga untuk 

pengguna lain apa yang ingin mencoba menjadi pengguna mitra (Lihat gambar 1). 

Gambar 1. Rancangan Merek Gakushudo. 

Tulisan “Program Pendidikan Bahasa Jepang” mengikuti warna dari logo Gakushudo, 

dalam rancangan merek ini dimasukan nomor telpon agar bisa dihubungi tanpa harus 

datang ke tempat.  

Luaran yang dihasilkan adalah Hak  Cipta papan  nama Gakushudo yang diterbitkan 

(Granted) sertifikatnya. 



Bab III Kesimpulan 

 

Berdasarkan analisis kajian pelaksanaan maka dibuatlah rancangan merek Gakushudo pada 

tampak depan bangunan agar dapat mudah dilihat oleh pengguna dengan menggunakan 

stuktur baja siku Neo Box ini, digantung pada teras beton bangunan, selain itu juga dipikirkan 

untuk menganti lampu LED jika suatu saat tidak berfungsi (Gambar 2). 

 

 
 

Gambar 2. Rancangan Neo Box dengan merek perusahan 
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