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LAPORAN AKHIR PENGABDIAN KEPADA MASYARAKAT 

BAB I Pendahuluan 

Permasalahan dari kemajuan teknologi informasi harus sejalan dengan eranya, sehingga 

upgrade branding ini efisien dan efektif. Baru-baru ini google telah mengeluarkan pencarian 

melalui gambar tentu saja hal ini sangat memudahkan bagi pemakaian untuk menggunakan 

media gambar untuk media promosi.  Hal ini sejalan dengan filosofi dari Heidegger (2010) 

yaitu “Being and Time” mengdiskripsikan tentang keberadaan (being) harus disesuaikan 

waktu dimana sat ini kita berada (time). 

Saat ini generasi Z yang mendominasi target pasar atau yang biasa dikenal dengan generasi 

pascamilenial lahir pada tahun 1996-2010. Generasi  Z  tumbuh  berdampingan  dengan  

kemajuan  teknologi,  hal  ini  membuat  mereka  terbiasa memanfaatkan  teknologi  untuk  

memudahkan  berbagai  kegiatan  di  hidup  mereka.  Dikarenakan  hal tersebut mereka 

cenderung mahir dalam menggunakan teknologi dan mudah beradaptasi pada teknologi 

keluaran  terbaru.  Kelebihan  yang  dimiliki  generasi Z  tersebut  dapat  menunjang  mereka  

dalam  hal pekerjaan (Lianto, Trisno, & Husien, 2019). 

Generasi  Z  adalah  generasi  termuda  Mereka  yang  baru  saja  bergabung  dengan  dunia  

kerja. Generasi  ini  biasa  disebut  dengan  Generasi  Internet  atau  Internet  Generation.  

Generasi  Z  lebih terhubung secara sosial melalui dunia maya. Tech-savvy dan smart-phone 

savvy sejak kecil, generasi ini termasuk  dalam  generasi  kreatif.  Ciri-ciri  dari  generasi  Z  

adalah  Lebih  menyukai  kegiatan  sosial dibandingkan  generasi  sebelumnya,  lebih  suka  

berada  di  perusahaan  start-up,  lebih  suka  multitask, menyukai  teknologi,  dan  ahli  

teknik  operasi, orang  ini  tertarik  juga pada  lingkungan,  peka  terhadap pengaruh 

lingkungan terkait produk dan merek, cerdas, dan mampu menangkap informasi dengan 

cepat (Trisno, Lianto, & Choandi, 2020). 

Generasi Y dikenal dengan sebutan Milenial atau Milenial. Generasi Y menggunakan 

banyak teknologi komunikasi instan seperti email, SMS dan pesan instan. Hal ini karena 

Generasi Y tumbuh di era pertumbuhan internet yang pesat. Tidak hanya itu, Generasi Y 

lebih terbuka tentang pandangan politik dan ekonomi mereka, sehingga mereka tampaknya 

jauh lebih responsif terhadap perubahan lingkungan yang mengelilinginya. Ciri-ciri dari 

generasi Y adalah lebih terlibat  dalam  perusahaan,  bekerja  di  latar  depan  tetapi  tidak  di  

latar  belakang,  lebih  menyukai  aturan sederhana,  lebih  menyukai  keterbukaan  dan  

transparansi.  Di  tempat  kerja,  orientasi  tim  adalah  yang terpenting.  Mereka  suka  umpan  

balik  dan  juga  suka  tantangan  baru  yang  mendorong untuk melakukan yang terbaik 

(Trisno, Lianto, & Choandi, 2019). 

Jadi berdasarkan isu yang berkembangan saat ini maka media promosi harus disesuaikan 

dengan keberadaan dimana kita berada, tentunya hal ini sesuai dengan pandagan dari filosofi 

Heidegger yang diharapakan agar media promosi ini terus berkembangan sesuai dengan 

perilaku dari generasi yang berada pada saat itu (Being and Time).  

Beradasarkan isu ini maka permintaan dari mitra adalah bagaimana membuat Banner yang 

mengikuti kondisi saat ini, selain itu juga bagaimana membuat Banner untuk pameran di 

Jepang. Dalam pembuatan Banner banyak informasi yang ingin disampaikan, dengan ada 



barcode semua informasi dapat diatasi, pada Banner hanya ditampilkan pesan utama saja 

yang akan disampaikan yaitu; di dalam Banner tersirat pesan utama sesuai dengan topik 

pameran yaitu untuk mencari para pekerja Indonesia di Jepang untuk perawat pada rumah 

jompo dan akedemi perhotelan pada industri hotel, yang telah lulus sertifikat  bahasa jepang 

JLPT N3 (jika JLPT N3 telah lulus maka dapat berbicara, menulis dan membaca sehari-

hari), Gakushudo adalah Lembaga Pelatihan Kerja bahasa Jepang untuk Perawat dan 

Akademi Perhotelan, dengan metode belajar bahasa Jepang secara digital learning dan buku-

buku Gakushudo maka akan dapat lulus hanya dalam waktu enam bulan. 

  

 

Bab II  Pelaksanaan 

 

Berdasarkan permintaan mitra maka perlu dipikirkan bagaimana membuat Banner 

dengan lengkap dan bisa mudah dimengerti pada saat pameran berlangsung.  

 

Metode yang dipergunakan untuk membuat banner kegiatan ini adalah metode kualitatif 

dengan melakukan wawancara dengan panitia kegiatan untuk mengetahui tema kegiatan, 

dan isi tulisan dan gambar yang akan ditampilkan dalam banner tersebut. 

 

Berdasarkan hal ini maka dibuatlah Banner dengan uraian terlihat dalam Gambar 1.  

 

    
Gambar1. Banner untuk pameran di Jepang dengan menambahkan barcode 

 



Luaran yang dihasilkan adalah Hak Cipta Banner kegiatan  Gakushudo yang  telah 
diterbitkan (Granted) sertifikatnya. 

  Bab III Kesimpulan 

Pembuatan Banner ini harus diberikan warna dasar kuning dan tulisan warna merah agar 

menjadi titik tangkap pada saat pameran berlangsung, Banner ini harus ringan serta dapat 

mudah dibawa dan dipasang pada lokasi (Gambar 2).  

Gambar 2. Banner pada saat pameran berlangsung 



Daftar Pustaka 

Heidegger, M. (2010). Being and Time. New York: State University of New York Press. 

Lianto, F., Trisno, R., & Husien, D. (2019). A Portable Architecture with an Interior Fashion 

Concept. International Journal of Engineering Research and Technology, 12(12), 

2126-2132. 

Trisno, R., Lianto, F., & Choandi, M. (2019). Re-Defining Fashion Architecture: An 

Etymological Investigation Towards the Hybrid of Fashion Architecture. 

International Journal of Civil Engineering and Technology (IJCIET), 10(10), 259-

268. Diambil kembali dari

http://repository.untar.ac.id/12994/1/IJCIET_10_10_026.pdf

Trisno, R., Lianto, R., & Choandi, M. (2020). An Interior-Architecture Concept for Fashion-

Accessory-Interior: Transforming Space from Body to Transformable Fashion 

Interior. International Journal of Engineering Research and Technology., 13(11), 

3262-3265. Diambil kembali dari ://www.irphouse.com 



Lampiran 

1. Surat tugas.





2. Foto kegiatan dan Bukti Kegiatan.



3. Sertifikat HKI








	215-LapAkhir-pkm100-Fermanto Lianto-Fakultas Teknik_signed
	LAPORAN AKHIR PKM 100 -215- Fer - Banner
	sertifikat_EC002022106297+Karya
	sertifikat_EC002022106297
	Hasil banner
	Design Banner
	Banner Terpasang






