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Pendahuluan

A. Analisis Situasi

Usaha Kecil dan Menengah (UKM) menjadi usaha yang paling banyak dilakukan oleh
masyarakat dan memiliki peran yang signifikan dalam pembantuan ekonomi saat
terjadinya pandemi COVID-19 (Fatimah, 2021). Per Juni 2022, Menteri Koperasi dan
UKM (Menkop UKM) Teten Masduki mengatakan sebanyak 19,5 juta pelaku UMKM
dari 65 juta UMKM yang sedang bergerak, sudah masuk dan di bidang digital.
Akibatnya, banyak pelaku usaha yang secara terus-menerus mengembangkan promosi
produk mereka, hal inilah yang dilakukan oleh para pelaku usaha di Kabupaten Kubu
Raya. Selama pandemi COVID-19, dari sekitar 12 ribu pelaku usaha yang ada di
Kabupaten Kubu Raya (2021), sebanyak 95% merupakan pelaku usaha mikro dan kecil.
Oleh karena ini, Dinas Koperasi, Usaha Mikro, Perdagangan & Perindustrian
(DKUKMPP) Kab. Kubu Raya dengan aktif mendukung dan melakukan pembinaan
untuk para pelaku usaha. Salah satu UKM yang sedang aktif bergerak di Kabupaten
Kubu Raya adalah Juragan Coffee, sebuah usaha yang bergerak di bidang food and

beverage, menjual bermacam jenis kopi. dari bubuk hingga minuman siap minum.

B. Masalah Mitra dan Solusinya

Juragan Coffee telah berdiri sejak tahun 2018, dan terus mengembangkan usahanya.
Juragan Coffee ingin mendapatkan jangkauan pasar yang lebih luas, juga meningkatkan
daya beli untuk produk-produk yang dijual. Dengan ini, kegiatan ini dilakukan untuk
membantu pengelola usaha dalam merancang banner (spanduk) yang dapat digunakan
sebagai media promosi. Banner adalah media yang cocok untuk meningkatkan kesadaran
dan membangun merek, juga berguna untuk memberikan suatu informasi dan pesan.
Melalui perancangan visual yang tepat, diharapkan banner yang dibuat akan dapat

memberikan daya tarik tinggi terhadap masyarakat dan calon konsumen Juragan Coffee.



Gambar 1. Toko Fisik Juragan Coffee

Sumber: Instagram, 2022
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A. Deskripsi Kegiatan

Pada tahap pengumpulan data awal, dilakukan wawancara dari Fakultas Seni Rupa dan
Desain UNTAR terhadap para pelaku usaha di Kabupaten Kubu Raya. Pada hasilnya,
dinyatakan bahwa perlunya bantuan untuk membuat perancangan visual banner

(spanduk) promosi untuk produk UKM Juragan Coffee.

Juragan Coffee di buat 100% menggunakan biji kopi Robusta dari petani lokal Kubu
Raya, Kalimantan Barat khususnya daerah punggur kecil dan sekitarnya. Digerakkan
oleh para pemuda desa sehingga menghasilkan rasa serta aroma kopi yang khas dan
otentik bagi para penikmat kopi. Juragan Coffee juga mempunyai beberapa tagline,
seperti “Special Authentic West Borneo’s Coffee”, “Aroma Rasa Tak Pernah Dusta”,
“Ngopilok Biar Nanjak”, dan “dari Punggur untuk Indonesia” penggunaan ketiga tagline
ini agar dapat membentuk brand awareness. Karena berdasarkan dari penelitian yang
dilakukan oleh Zulianto, E. (2010), penggunaan tagline memiliki pengaruh yang signifikan
terhadap pembentukan brand awareness. Melihat hal ini, maka hal yang perlu ditekankan
dalam perancangan hingga eksekusi adalah visual banner harus dapat menggambarkan
karakteristik brand dengan baik, menggambarkan kekhasan dan keotentikan dari

Juragan Coffee.

Gambar 2. Biji Kopi Robusta Juragan Coffee



Sumber: Instagram, 2022

Pada proses selanjutnya, dilakukan proses observasi pada desain kemasan dan visual
dari Juragan Coffee, dan ditemukan kemiripan style pada beberapa desain serta
adanya palet warna yang kerap digunakan. Produk yang ingin digarap dalam banner
ada 2, berupa kopi bubuk dan juga kopi siap minum. Juragan Coffee juga

memberikan kebebasan dalam perancangan visual yang dilaksanakan.

Pada tahap awal eksekusi, dimulai dengan proses pencarian referensi visual yang
sesuai dengan konsep yang sudah dirundingkan sebelumnya, yang juga akan

digunakan sebagai acuan landasan saat perancangan banner.

|

Gambar 3. Referensi Desain Banner
Sumber: Pinterest, 2022

Dari referensi visual yang dicari melalui media pinterest, kemudian dibuat beberapa
alternatif sketsa manual terkait banner yang kemudian diajukan kepada dosen

pembimbing, Harry Mores.
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Gambar 4. Sketsa Alternatif Banner

Sumber: Dokumentasi Penulis, 2022

Perancangan banner menggunakan warna hitam, merah, coklat, serta kuning yang
dimana warna ini sudah disesuaikan dengan observasi dari brand Juragan Coffee.
Coffee Juragan memiliki target pasaran dominan pria dewasa, maka dari itu
pemilihan warna color palette disesuaikan, menggunakan warna maskulin seperti
hitam, abu-abu dan putih. Sesuai dengan kopi Juragan Coffee, pemilihan warna untuk

menggunakan dasar background hitam untuk menunjukkan pekat pahitnya kopi dari



Juragan Coffee, pemilihan warna ini juga dipilih untuk menunjukkan kontras yang
tinggi antara tipografi dan ilustrasi. Warna kuning dan merah adalah warna hangat,

memberi rasa hangat dari kopi yang dipanggang pada temperatur tinggi.

Dari segi ornamental, banner yang dirancang menggunakan ornamen batik yang
sudah disediakan oleh Juragan Coffee. Batik ini merupakan identitas penting dari
juragan coffee, bukan saja menjelaskan asal dari usaha ini dengan menggunakan
batik Muare Reborn Kubu Raya, nhamun juga menggunakan motif kopi pada motif
batik sebagai bentuk inovasi batik modern dari motif asli batik Muare Reborn. Motif
batik ini melambangkan wilayah perairan dan muara dari sungai kapuas, pola bunga
bakau yang merupakan tanaman endemik Kabupaten Kubu Raya dan ukir Melayu
merepresentasikan akar mangrove yang berarti semangat Kubu Raya untuk terus

maju dan tetap membawa akar budaya.

Gambar 5. Palet Warna dan Batik buatan Juragan Coffee

Sumber: Dokumentasi Penulis, 2022

Kami menggunakan gabungan tipografi dengan typeface sans serif dan brush script.
Typeface sans serif digunakan untuk membedakan teks keterangan dengan logo dan
lebih mudah dibaca dalam size yang lebih kecil. Typeface brush script digunakan
untuk menonjolkan slogan, digunakan dalam ukuran yang besar dan huruf besar
untuk mengemfasis tagline “Ngopilok Biar Nanjak!”. Tagline memungkinkan
terciptanya citra merek dan mempersuasif perilaku konsumen, dari kata “Ngopilok™
yang berarti anjuran serta “Nanjak” yang berarti meningkat atau bergerak ke atas.
Jadi dengan ngopi bisa dapat inspirasi, solusi, dan berakselerasi lebih cepat dan naik
lebih tinggi.

Museo Sans Ar7 Brush
NGOPILOK

BIAR NANJAK!

Gambar 6. Tipografi typeface sans serif (Museo Sans) dan typeface brush script (Art Brush)

Sumber: Dokumentasi Penulis, 2022
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Gambar 7. Ornamen Banner

Sumber: Dokumentasi Penulis dan Freepik, 2022
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Gambar 8. Hasil Banner Juragan Coffee

Sumber: Dokumentasi Penulis, 2022

B. Metode Pelaksanaan
Pelaksanaan kegiatan ini melibatkan 1 mahasiswa pada pelaksanaan pelatihan.

Berikut adalah kerangka pelaksanaannya:



Melakukan observasi UKM
Berkomunikasi dengan dinas DKUKMPP Kabupaten

1/ aee M. on

Wawancara dengan pelaku UKM

Penyusunan rekomendasi desain

Produksi dan pendaftaran HKI

Deskripsi bagan (penjelasan pelaksanaan)
1. Melakukan observasi UKM
Pada tahap awal, dilakukan observasi terhadap UKM di Kabupaten Kubu Raya,
Kalimantan Barat. Hasil dari observasi yang telah dilakukan, dinyatakan bahwa
diperlukannya perancangan media promosi berupa banner untuk salah satu UKM di
Kabupaten Kubu Raya, yakni Juragan Coffee.

2. Berkomunikasi dengan dinas dan Bupati DKUKMPP Kabupaten Kubu Raya
H. Muda Mahendrawan, S.H, M.Kn selaku sebagai Bupati Kubu Raya memberi kata
sambutan mengenai UKM di Kubu Raya dan harapan nya untuk terus mendorong
kemajuan dengan melakukan upaya menjamin pasar agar para pengusaha yakin dan
memiliki rasa percaya diri untuk menginisiasi produk-produk dan melakukan regulasi.
Sistem regulasi ini dilakukan dengan menggunakan data berbasis informasi spasial dan
dijaminkan legalitasnya ddapat dipercepat, tanpa meminta, pemerintah sudah
memberikan NIB, PTISP, proses pelatihan, legalitas BPOM, sertifikat halal, dan upaya
untuk memperkuat literasi digital UKM. Hal ini semua dilakukan agar semakin terbuka
peluang dan hasil lokal terutama pangan dapat dimanfaatkan serta mengurangi
pengangguran. Mengetahui pentingnya peran UMKM pada Kubu Raya yang bergerak
pada 22.000 unit di berbagai bidang, pemerintah berharap Universitas Tarumanagara

dapat ikut serta meningkatkan daya tarik UMKM, dalam bentuk video dan banner.

3. Wawancara dengan pelaku UKM
Pada tahap ini, mahasiswa melakukan wawancara melalui platform Whatsapp kepada
pemilik Juragan Coffee. Pertanyaan yang ditanyakan antara lain mengenai arti slogan,
asset-asset, pemilihan font, dan hal-hal yang berkaitan dengan keperluan pembuatan

visual banner.



4. Penyusunan rekomendasi desain

Pada tahap ini, dimulai penyusunan rekomendasi desain banner UKM Juragan Coffee
setelah pengambilan data. Penyusunan rekomendasi desain dimulai dari warna, tipografi,
ornamental, dan juga semua elemen visual yang perlu ditampilkan untuk mendukung
pengerjaan desain banner.

5. Produksi dan pendaftaran HKI
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Kesimpulan
Perancangan Desain Komunikasi Visual UKM Juragan Coffee sebagai kerja sama antara
pihak DKV UNTAR dengan DKUKMPP Kabupaten Kubu Raya, dilakukan dengan
membuat banner sebagai media promosi baru untuk UKM Juragan Coffee. Proses
perancangan banner ini dimulai dari observasi, pencarian visual, hingga tahap eksekusi
dengan membuat beberapa alternatif hingga terbentuknya hasil akhir. Dengan
dilakukannya perancangan ini, diharapkan banner yang telah dibuat dapat membantu
meningkatkan UKM Juragan Coffee, meningkatkan minat dan daya tarik calon pembeli

Juragan Coffee.
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3. Sertifikat HKI
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