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1. Pendahuluan 
Di era sekarang ini, tingkat peraingan antara produk sangat tinggi. Semua 
perusahaan berusaha untuk memenangkan persaingan walaupunt itu bukanlah hal 
yang mudah. Menurut Michaerl Porter, seorang professor dalam dunia bisnis yang 
mengembangkan teori keunggulan persaingan, ada 2 dasar untuk memenangkan 
persaingan yaitu, keunggulan pemasaran dan efisiensi biaya.  

 
2. Metode Pelaksanaan  

Pelaksaan program ini dilakukan secara online melalui platform zoom. Program ini 
berlangsung selama 5 hari dengan masing- masing durasi selama 3 jam per hari. 
Penjelasan dan penyampaian materi akan melalui ceramah dan diskusi sesuai topik 
yang diberikan supaya peserta dapat dengan mudah memahami materi yang 
diberikan.  
 

3. Hasil Pembahasan 
Perusahaan dapat mengidentifikasikan pesaing utamanya dan strategi apa yang 
dilakukan oleh pesaing perusahaan. Banyak faktor yang harus dipertimbangkan oleh 
perusahaan mengenai pesaingnya, termasuk skala perusahaan, sejarah perusahaan 
dan situasi keuangan saat ini.  
 

4. Kesimpulan 
Banyak faktor yang dapat mempengaruhi perusahaan untuk memenangi persaingan, 
tergantung bagaimana perusahaan menggunakan strategi dan menganalisa 
kelemahan dan kekuatan perusahaan.  
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