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Pemasaran berkelanjutan

dan pemasaran hijau
Pemasaran berkelanjutan mencangkup

green marketing , masalah sosial dan
ekonomi.

Pemasaran hijau merupakan proses yang
focus pada strategi bisnis yang
mempromosikan kesadaran dan
perlindungan lingkungan.

Keuntungan green
[sustainable marketing

® Menarik pasar baru
@® Memikat demografi yang berbeda.
@® Meningkatkan keuntungan dan brand loyalty

Perusahaan pertama yang menerapkan green
marketing di daerahnya mendapatkan keuntungan

besar,cara ini dapat dlebih unggul dari pesaing yang

belum menerapkan green marketing, karena
pelanggan yang sadar atau peduli lingkungan akan
mencari barang yang ramah lingkungan

| /strategi pemasaran hijau

.Menggunokan kertas [ tinta ramah lingkungan
@_opsi untuk pemasaran elektronik

— @ Memiliki program daur ulang dan praktik

— pembuangan limbah yang bertanggung jawab
@® Menggunakan kemasan produk yang ramah
lingkungan
@® Menggunakan metode pengepakan dan
pengiriman yang efisien
@® Menggunakan sumber listrik yang ramah lin
gkungan
@® Mengambil langkah-langkah untuk
mengimbangi dampak lingkungan

* Merawat lingkungan dan Bumi
perusahaan harus menepati janji akan
membantu perubahan iklim dan menjaga
lingkungan, merawat lingkungan bagi
generasi berikutnya.

- Meningkatkan kredibilitas perusahaan,

t meningkatkan nama baik perusahaan,
konsumen percaya perusahaan yang
menjaga lingkungan lebih baik daripada
perusahaan yang merusak, boros terhadap
sumber daya.

Tanpa disadari sustainable

marketing sudah diterapkan di
perusahaan-perusahaan besar,
produk sehari-hari yang
digunakan juga merupakan

Nur Hidayah
Valentina
Chennan Jessalonica

produk green atau sustainable

marketing




