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Penerapan sustainable marketing

STRATEGI PEMASARAN  
BERKELANJUTAN

Dalam konsep Pemasaran Berkelanjutan
(Sustainable Marketing) menekankan kepada
aktivitas pemasaran yang bertanggung jawab
secara sosial dan lingkungan, yang dapat
memenuhi kebutuhan konsumen dan pelaku bisnis ,
menjaga dan meningkatkan kemampuan generasi
mendatanguntuk dapat memenuhi kebutuhan 

Pemasaran berkelanjutan merupakan
strategiatau proses menetapkan
rencana dalam membangunbisnis
yang berkelanjutan dan konsisten

Rodhiah
Christiandinata Tjandra Bravo

Pemasaran berkelanjutan merupakan proses
memberikan nilai kepada pelanggan

dengancara meningkatkan sumber daya alam
dan manusia.

Manfaat Sustainable Marketing

Increase brand loyalty (meningkatkan
loyalitas merek)

Improves employee management

 Increase profits

Consumer Oriented
(berorientasi pada konsumen)

 Customer Value (Nilai Pelanggan)

 Innovative Marketing (Pemasaran
yang Inovatif)

 Sense of Mission Marketing
(Pemasaran dengan Misi)

 Social Marketing (Pemasaran Sosial)

Melakukan Sustainable Marketing dengan benar
1. Stay Consistent

2. Don’t Sacrifice product
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