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BAB I: PENDAHULUAN 

Seiring dengan program kewirausahaan yang diberikan mulai dari tingkat pendidikan dasar 

sampai dengan perguruan tinggi maka pengenalan terkait kewirausahaan dilakukan kepada 

mitra santri di Madrasah Aliyah Al-Barokah Hasanussholihat di Pakulonan Barat Kelapa Dua, 

Tangerang. Namun kegiatan ini mengarahkan kewirausahaan sosial (social entrepreneurship). 

Tujuan kegiatan untuk melengkapi sosialisasi terkait dengan kewirausahaan hijau (green 

entrepreneurship) kemudian dikembangkan menjadi kewirausahaan sosial. Hal ini dapat 

membantu keterbatasan pihak sekolah dalam memberikan edukasi terkait kewirausahaan sosial. 

Kelompok pelajar menjadi target pada kegiatan ini karena tingkat ketertarikan masyarakat 

masih relatif rendah dibandingkan dengan bisnis komersial (Aure et al., 2019). Melalui edukasi 

ini dapat memperluas wawasan siswa sekolah terhadap model kewirausahaan. Oleh karena itu 

dilakukan kegiatan pengabdian di tingkat madrasah supaya dapat menyeimbangkan antara 

pengetahuan agama dengan pengetahuan umum terkait dengan kewirausahaan.  

BAB II: METODE PELAKSANAAN 

Pendekatan yang dilakukan bersama mitra adalah sosialisasi tentang kewirausahaan sosial 

kepada 20 siswa-siswa Madrasah Aliyah Al-Barokah Hasanussholihat. Proses kerjasama mitra 

dilakukan dengan pihak kepala sekolah yaitu: Bapak Ulul Azmi, SPd serta melibatkan beberapa 

guru pendamping. Kegiatan dilaksanakan minggu ke-3 Desember 2020 atau tepat sebelum 

liburan akhir tahun secara online.  

BAB III: HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pada kegiatan telah disosialisasikan pemahaman tentang social entrepreneurship kepada siswa 

secara online karena peningkatan pasien Covid-19 makin meningkat. Definisi awal tentang 

sustainable entrepreneurship (SE) mengacu pendapat Dees (1998) disarikan oleh Nuringsih et 

al., (2020) sebagai berikut: “SE is one a kind of entrepreneurship, therefore the character of 

social entrepreneur as follow: (1) as change agents with a mission focused not only on private 

value but also on social value, (2) recognizing opportunities based on this mission, (3) using 

continuous innovation, adaptation and learning in this recognition process, (4) act boldly while 

also being accountable”. Dalam definisi ini terdapat satu karakter khusus pada SE yaitu 

sebagai agen perubahan sehingga melalui edukasi tentang SE diharapkan dapat menumbuhkan 

spirit-spirit sosial di antara siswa Madrasah Aliyah Al-Barokah Hasanussholihat. Dengan 

demikian jika terjun dalam masyarakat nanti akan terbentuk kepedulian terhadap masalah 

sosial. Informasi ini relatif baru sehingga tingkat pemahaman santri relatif variatif antara sangat 

paham s/d kurang paham. Secara tidak langsung kegiatan sosialisasi diharapkan dapat 

berkontribusi dalam pembangunan kharaktek pelajar di pendidikan tingkat atas. Kegiatan 

diharapkan dapat menjadi agenda rutin bagi pihak madrasah sehingga dengan adanya dukungan 
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dari pengajar perguruan tinggi akan makin bersemangat menjalankan kegiatan tersebut.  

BAB IV: KESIMPULAN 

Kegiatan sebagai upaya untuk memperluas pengetahuan santri terkait dengan kewirausahaan 

sosial pada santri Madrasah Aliyah Al-Barokah Hasanussholihat. Sesuai dengan kebutuhan 

atau kondisi lingkungan sosial kegiatan dikembangkan menjadi edukasi untuk menumbuhkan 

ketertarikan pelajar pada kewirausahaan sosial. Meskipun hanya secara perwakilan pada 20 

siswa namun kegiatan ini cukup menarik sehingga keberlanjutan kegiatan akan mendukung 

semangat sekolah dalam membuat kegiatan serupa.  
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