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obilitas masyarakat yang tinggi membutuhkan sarana transportas;
Myang mendukung pergerakan tersebut. Alat transportasi adalah sa-
|ah satu sarana dalam menunjang pergerakan manusia dan barang dari

satu tempat ke tempat lain. Salah satu moda yang sudah sejak dulu men-
jadi pilinan utama konsumen adalah bus.

Bus merajai transportasi darat terutama ke daerah-daerah yang tidak
dlewati kereta api dan pesawat terbang. Jenis kendaraan ini selain dapat

mengangkut penumpang yang banyak, tarifnya relatif terjangkau oleh
segala lapisan masyarakat.

Namun, pada awal 2000 kondisi berubah. Kebijakan pemerintah mem-
buat ket pesawat udara menjadi murah, bahkan hanya selisih sekitar Rp
Wribu hingga Rp 150 ribu dari tiket bus. Dampaknya, penumpang ber-
ke moda udara, terutama untuk rute-rute jauh. Jumlah penumpang
bus berkurang drastis, bahkan banyak Perusahaan Otobus (PO) yang me-
WP rute-ryte tertentu dan mengalihkannya ke rute lain sekadar untuk

be . .
warttahan hidup, (https: /www.liputan6.com/news/read/57072/tarif-pesa-
\Pmen ancam'bisnis-filus-aka -medan-jakarta

iauhi:a::: entu menjadi pilihan penumpang untuk bep.ergian jarak
@at Selain .apat Mengantarkan penumpang ke tempat tUJL'Jan dc?ngan
Yorakay , _p_e'BYanan kereta api pun semakin membalk‘s?hlngga
tra"SDOrtasi memiliki lebih banyak pilihan moda. Meski demlkrlan, alat
i temn, S Mupanya tidak sepenuhnya ditinggalkan dan masih men-

' hati Masyarakat. Alasannya adalah pembangunan infra-
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dengan media sosial- . . '

para bismania ini akhirnya juga memberi pengaruh bagi tumbuhnya
egenerasi para bismania yang lebih muda dari mereka. Bukti paling mu-
¢ah adalah dapat dilihat adanya sekumpulan anak-anak di terminal bus
antarkota atau spot-spot tertentu untuk mengabadikan aktivitas bus.

Dari sisi pengelola PO, juga ada regenerasi yang memberi pengaruh
dlamgaya berkomunikasi dengan komunitas. Pengelola PO saatini dipe-
gngoleh generasi kedua dan ketiga dari para pendirinya. Mereka adalah
anzk-anak muda yang memegang posisi penting di PO masing-masing
4 sudah kenal media sosial. Hal ini memudahkan mereka berinteraksi
¢engan bismania melalui media sosial. Tidak jarang sosok para pengelo-
5P0 menjadi populer di mata bismania karena interaksi yang dilakukan
tedua pihak,
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