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BAB I   

Pendahuluan  
  
A. Analisis Situasi   

Kabupaten Kubu Raya adalah kabupaten termuda di Provinsi Kalimantan Barat. Kabupaten ini 
merupakan pemekaran dari Kabupaten Pontianak. Kabupaten Kubu Raya telah resmi berdiri dengan 
disahkannya Undang-Undang Nomor 35 Tahun 2007 Tentang Pembentukan Kabupaten Kubu Raya 
di Provinsi Kalimantan Barat pada tanggal 10 Agustus 2007. 
 
Kubu Raya merupakan kota dagang dan jasa. Hal ini dapat dilihat dari produk Usaha Mikro Kecil 
Menengah sedang gencar-gencar nya mengembangkan inovasi. Hal tersebut juga yang 
menyebabkan perkembangan perekonomian di Kabupaten Kubu Raya dalam sektor UMKM, dan 
terus maju dan bersaing dengan daerah lain. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 1. Tampilan UMKM di Kubu Raya  
Sumber : Wikipedia, 2022 

  
B. Masalah Mitra dan Solusinya  

“Natasya Craft” ingin mendapatkan jangkauan pasar yang lebih luas serta meningkatkan daya 
beli pada produk-produk yang tersedia dan membutuhkan bantuan untuk perancangan 
komunikasi visual berupa Banner dan Sosial Media. Jika dilihat dari kedua fungsinya, Banner 
dan Sosial Media berguna sebagai advertising dalam produk tersebut. Desain Komunikasi Visual 
sebagai sarana promosi dan berfungsi untuk menyampaikan pesan agar mendapatkan perhatian 
dari mata konsumen. Visual dan kata-kata dalam desain tidak perlu berlebihan, namun harus 
memberikan makna yang baik untuk sebuah brand.  Selain itu sebuah banner juga harus 
menggunakan visual dan kata-kata yang menarik agar mudah memperkenalkan produk mereka 
kepada khalayak luas.  

  
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 2. Instagram Natasya Craft  
Sumber : Instagram, 2022 

 
Bab II  

Pelaksanaan  
A. Deskripsi Kegiatan  

Pada tahap pengumpulan data awal, dilakukan diskusi melalui wawancara bersama pihak-
pihak DKV Universitas Tarumanegara dan pihak dari Natasya Craft. Pada diskusi tersebut 
yang dimana hasilnya menyatakan bahwa perlunya bantuan desain banner dan sosial media 
(facebook & instagram) Natasya Craft.  
 
Natasya Craft milik Ibu Shinta Anggraeni, meningkatkan daya tarik kepada konsumen serta 
meningkatkan daya jual produk yang dapat membantu pendapatan dan mengurangi angka 
pengangguran dengan memberikan peluang lapangan pekerjaan sehingga Usaha Mikro Kecil 
Menengah (UMKM) dapat berkembang dan bersaing dengan UMKM daerah lain. Oleh 
karena itu solusi yang diberikan adalah mendesain banner dan sosial media untuk 
meningkatkan daya tarik dan jual kepada pelanggan terhadap produk Natasya Craft. 
 
Produk yang ditampilkan dalam dalam desain tersebut adalah rajutan, yang dimana produk 
yang dihasilkan Natasya Craft berupa hasil rajutan. Produk lokal rajutan ini di dirikan oleh 
Ibu Shinta Anggraeni yang berasal dari Kubu Raya pemekaran dari Kabupaten Pontianak, 
Ibu Kota Provinsi Kalimantan Barat, yang bergerak di bidang kerajinan. 
 
Dalam mendesain banner dan sosial media Natasya Craft, Ibu Shinta Anggraeni memberikan 
kebebasan kepada kami untuk untuk mendesain sekreatif mungkin dari segi warna, tipografi, 
dan konsep desain. 



Pada tahap awal eksekusi dimulai dengan proses pencarian referensi visual yang sesuai 
dengan konsep yang akan digunakan sebagai landasan dalam mendesain banner dan sosial 
media. Dengan mengangkat konsep tradisional modern, yaitu dengan menggabungkan ciri 
khas Indonesia yaitu batik dengan elemen modern. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 3. Refrensi Banner 
Sumber : Dokumentasi Pribadi, 2022 

 
 



Dari referensi visual  yang kita dapatkan, terdapat 3 brief rekomendasi visual banner produk 
aneka rajutan “Natasya Craft” yang diajukan kepada  dosen pembimbing perancangan banner 
produk, Bapak Harry Mores  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

Gambar 4. Alternatif Banner 
Sumber : Dokumentasi Pribadi, 2022 

 
Pada tahap perancangan desain Natasya Craft menggunakan perpaduan warna hijau, putih, 
dan juga coklat dengan memberikan kesan modern. Selain itu di berikan detail batik yang 
melambangkan produk lokal Indonesia dan penggunaan warna hijau dan coklat yang 
memberikan kesan alami. Tipografi yang digunakan dalam banner produk menggunakan font 
Milestone Free Version dan Bahnschrift. 
 
 
 
 
 

 
 

 
Gambar 5. Palet Warna, motif batik  

Sumber : Dokumetasi, 2022 
 
 



 
 
 
B. Metode Pelaksanaan 
Pada pelaksanaan kegiatan ini melibatkan 1 Mahasiswa dalam pelaksanaan penelitian. 
 
Berikut merupakan kerangka pelaksanaannya: 
 

  
  
Deskripsi bagan (penjelasan pelaksanaan)  
 
1. Melakukan Observasi UKM 

Pada tahap awal melakukan pengumpulan data dengan dilakukan nya observasi terhadap Usaha 
Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Kubu Raya Pemekaran dari Kabupaten Pontianak, Ibukota 
Provinsi Kalimantan Barat yang dimana hasil nya menyatakan bahwa perlunya bantuan desain 
banner dan sosial media (facebook & instagram) Natasya Craft. 
 

2. Berkomunikasi dengan dinas DKUKMPP Kabupaten Kubu Raya 
Pada tahap kedua yaitu melakukan pengumpulan data dan dengan mendengar kata sambutan dari 
Bupati Kubu Raya dan melakukan wawancara dengan kepala dinas Kubu Raya yang kemudian 
menghasilkan data bahwa pemerintah Kubu Raya terus mendorong UMKM dengan cara terus 
menjamin pasar, karena yang paling utama adalah membuat pelaku UMKM optimis dalam 
berbasis kerajinan, serta diupayakan dengan cepat memberikan NIB kepada pelaku UMKM. 
selain itu Bupati juga memberikan fasilitas dengan perjanjian balepon sertifikat halal untuk 
memperkuat marketing digital karena merupakan hal yang penting dalam menyangkut pasar. 
Salah satu cara pemerintah untuk menjamin UMKM adalah turut membeli melalui birokrasi. 
Dengan hal tersebut pemerintah berharap dapat mengurangi pengangguran dan dapat bersaing 
dengan daerah lain. Pada saat ini kubu raya bergerak memiliki UMKM sebanyak 22.000 unit di 
berbagai bidang seperti perikanan, perindustrian, perdagangan, jasa, dan lainnya. Dengan ini, 
pemerintah berharap kepada Universitas Tarumanegara dapat ikut serta dan berperan dalam 



membantu UMKM Kubu Raya dalam meningkatkan kualitas daya tarik dari sisi desain banner 
dan sosial media. 
 
 

3. Wawancara dengan pelaku UKM  rangkuman google sheets & wawancara dinas  
Pada tahap wawancara adalah wawancara dengan pemilik UMKM Kubu Raya untuk mengambil 
data yang diperlukan nantinya dalam perancangan proyek banner bagi UMKM 
 

4. Penyusunan rekomendasi desain  
Setelah pengambilan data, mahasiswa menyusun rekomendasi desain banner UMKM Natasya 
Craft. Mulai dari warna, typografi, hingga elemen desain yang diperlukan dan dapat mendukung 
banner tersebut 

 
5. Produksi dan pendaftaran HKI 

 
Bab III  

Kesimpulan  
  

Proses penggarapan identitas visual banner untuk promosi produk tas rajut dari Natasya Craft  
diterima, dan diapresiasi oleh dosen pembimbing dalam tugas ini Bapak Harry Mores. Dosen telah 
memilih 1 dari 3 desain alternatif yang diajukan,  Desain yang dipilih dinilai sangat cocok untuk 
menggambarkan keseluruhan konsep dan tema yang ingin disampaikan Natasha Kraft. Singkatnya, 
sebagai hasil rajutan khas Kalimantan, kami berharap desain spanduk dapat meningkatkan minat 
dan daya tarik serta perhatian calon pembeli terhadap produk Natasya Craft. 
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